244 DZIENNIK URZEDOWY

WOJEWODZTWA SLASKIEGO

Katowice, dnia 14 lutego 2023 r. Podpisany przez:

Elzbieta Zabicka-Lakomy
Data: 14.02.2023 13:01:28

Poz. 1402

UCHWALA NR LIV/1246/2023
RADY MIEJSKIEJ W BIELSKU-BIALEJ

z dnia 2 lutego 2023 r.

w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jako$ciowych oraz rodzajéw materialow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 iart. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(Dz. U. z 2023 r., poz. 40), art. 37a ust. 1, 41 10, art. 37b ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2022 r., poz. 503, 1846, 2185, 2747), oraz art. 19 ust. 1b ustawy
z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami (Dz. U. z 2022 r., poz. 840),

Rada Miejska w Bielsku-Bialej
uchwala:

Rozdzial 1.
Przepisy ogéine

§ 1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania na obszarze miasta Bielska-Biatej obiektéw malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materialtéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§ 2. 1. Sytuowanie obiektéw malej architektury, tablic reklamowych iurzadzefi reklamowych oraz
ogrodzen jest mozliwe wylgcznie zgodnie z zasadami i warunkami ustalonymi w niniejszej uchwale.

2. Ustalone wuchwale zasady iwarunki sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen nie dotycza Miejskiego Systemu Informacji (MSI).

3. Zapis6w uchwaly nie stosuje si¢ do tablic i urzadzen reklamowych widocznych wylacznie z zamknietych
przestrzeni dostgpnych publicznie tj. wnetrz obiektéw handlowych, wystawienniczych, sportowych, targowych
oraz innych obiektéw uzytecznosci publiczne;.

§ 3. Integralnymi czedciami uchwaly sa:

1) zalgcznik nr 1 — mapa w skali 1:12000 z oznaczeniem granic obszaru I;

2) zalacznik nr 2 — rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia uwag wniesionych do projektu uchwaty.
§ 4. Ilekro¢ w przepisach uchwaly jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumie¢ powloke rozpinang na krawedziach, wykonang z miekkich materiatow,
takich jak: tkanina, tekstylia, folia, PVC;

2) budynku o warto$ciach zabytkowych — nalezy przez to rozumie¢ budynek wpisany do rejestru zabytkéw
lub wpisany do gminnej ewidencji zabytkéw, atakze chroniony ustaleniami miejscowego planu
zagospodarowania przestrzennego;
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3) budynku produkcyjnym — nalezy przez to rozumie¢ budynek o funkcji produkcyjnej lub produkeyjno-
ustugowej;

4) budynku uslugowym — nalezy przez to rozumie¢ budynek o funkeji wylacznie ushugowej, wtym
handlowej;

5) czesci elewacji obejmujacej parter budynku — nalezy przez to rozumie¢ elewacje¢ budynku parterowego
lub czeéé elewacji znajdujaca sie ponizej gzymsu rozdzielajacego parter i kondygnacje pierwszego pigtra,
a w przypadku braku gzymsu, 1 metr ponizej linii wyznaczonej przez parapety okien pierwszego pietra;

6) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ kazdg zewngtrzng Sciang budynku lub budowli ze wszystkimi
znajdujacymi si¢ na niej elementami architektonicznymi z wylaczeniem dachu; skrzydta okien, drzwi, bram
ikrat otwierane do wewnatrz ina zewnatrz réwniez stanowig elementy architektoniczne elewacii,
awprzypadku budynku zarkadami (podcieniami) przez elewacje nalezy rozumie¢ takze arkady
z podporami i hukami, jak réwniez zewnetrzne $ciany budynku w podcieniach;

7) podzialach architektonicznych na elewacji budynku — nalezy przez to rozumie¢ linie pionowe i poziome
wyznaczone na elewacji budynku przez elementy architektoniczne, w szczegblnodci rytmicznie
powtarzajace sie, takie jak: okna, bramy, balkony, loggie, wykusze, ryzality, kolumny, lizeny, pilastry,
gzymsy, plyciny, boniowanie, itp.;

8) gablocie informacyjnej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, w ktérym eksponowany jest
repertuar, harmonogram, plakaty, itp. zwiazane z wydarzeniami odbywajacymi si¢ w budynku;

9) kompozyceji literniczej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe sktadajace si¢ z liter lub cyfr,
nieposiadajace tla;

10) loge — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe, stanowigce unikalng
i charakterystyczng forme graficzng stuzaca identyfikacji marki;

11) Miejskim Systemie Informacji (MSI) — nalezy przez to rozumie¢ jednolity architektonicznie oraz
wizualnie zespél elementéw przestrzennych, stanowigcych nosniki informacji publicznej, adresowej,
kierunkowej, turystycznej i historycznej, obejmujacy elementy takie jak tablice i znaki informacyjne inne
niz znaki drogowe;

12) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ reklame¢ w formie malarstwa $ciennego wykonanego
bezposrednio na $cianie budynku;

13) obiekcie sportowym — nalezy przez to rozumie¢ konstrukcj¢ no$ng zadaszen stadionéw sportowych, hale
sportowe i hale widowiskowo-sportowe, kryte ptywalnie;

14) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur petny lub takie ogrodzenie, w ktérym powierzchnia
prze$witéw, rozliczana na kazdy metr biezacy ogrodzenia, wynosi mniej niz 40%, z wyjatkiem muréw
oporowych;

15) ogrédku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone w przestrzeni publicznej miejsce
dopuszczone do uzytkowania dla celéw gastronomicznych;

16) powierzchni pola ekspozycji — nalezy przez to rozumie¢ powierzchni¢ przeznaczong do ekspozycji
szyldéw lub logo;

17) powierzchni ekspozycji — nalezy przez to rozumie¢ powierzchnie tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, shuzaca ekspozycji reklamy, z wylaczeniem element6éw konstrukcyjnych;

18) przestrzeni publicznej — nalezy przez to rozumie¢ powszechnie dostepne miejsca w strukturze
funkcjonalno-przestrzennej miasta, takie jak: drogi publiczne iwewnetrzne (osiedlowe), ciagi piesze
i rowerowe, parkingi, place, otoczenie przystankéw komunikacji zbiorowej, tereny zieleni, w tym parki,
skwery, bulwary;

19) kompozycji literniczej stanowigcej nazwe wlasng — nalezy przez to rozumieé¢ kompozycje liternicza
umieszczong na budynku ustugowym lub produkcyjnym, stanowiaca nazwe wiasng tego budynku;
20) terenie obslugi — nalezy przez to rozumie¢ teren nieruchomosci gruntowej w rozumieniu art. 46

§ 1 Ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks Cywilny, na ktérej zlokalizowane sa obiekty ustugowe lub
produkcyjne;
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21) witrynie — nalezy przez to rozumieé okno wystawowe stuzace ekspozycji towar6w lub prezentacji ustug
danego lokalu uzytkowego;

22) wolnostojacej tablicy reklamowej lub wolnostojacym urzadzeniu reklamowym - nalezy przez to
rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe nieumieszczone na obiekcie budowlanym Iub
urzadzeniu budowlanym, takie jak:

a) billboard — tablica reklamowa Iub urzadzenie reklamowe, o nie wigcej niz dwdch powierzchniach
ekspozycji, powigzane z gruntem jednym shupem — elementem konstrukcyjnym,

b) totem — wolnostojace, zbiorcze urzadzenie dla szyldéw lub logo, o maksymalnie 3 powierzchniach pola
ekspozycji,

c)stup plakatowo-reklamowy (,,okraglak”) — urzadzenie w ksztalcie walca, shuzace do umieszczania
reklam wydarzeri odbywajgcych si¢ na terenie miasta: bezposrednio na nim lub w umieszczonej na nim
gablocie albo w postaci elektronicznej powierzchni reklamowej,

d) reklama pneumatyczna — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w formie dmuchanego
(wykorzystujacego sprezony gaz) noénika reklamy eksponowanego w zwigzku z organizowanymi
wydarzeniami plenerowymi;

23) wydarzeniach plenerowych — nalezy przez to rozumieé imprezy masowe oraz inne wydarzenia
organizowane w przestrzeni publicznej, w szczeg6lnosci: uroczystosci pafistwowe lub religijne, imprezy
sportowe lub kulturalne, imprezy kierowane do okreslonej grupy odbiorcéw, wystawy, kiermasze, akcje
o charakterze informacyjnym, promocyjnym lub charytatywnym.

§ 5. Na terenie miasta Bielska-Bialej wyznacza si¢ dwa obszary:
1) obszar I, ktérego granice oznaczono na zalgczniku nr 1 do uchwaty;
2) obszar II obejmujacy pozostala cze$é miasta.

§ 6. Ustala si¢ og6lne zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, obiektéw
matej architektury oraz ogrodzefi, dotyczace calego obszaru miasta:

1) zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, obiektéw matej architektury oraz ogrodzen
W spos6b inny niz ustalony w niniejszej uchwale;

2) nakaz dostosowania gabarytéw tablic i urzadzen reklamowych do skali budynku oraz do podziatéw
architektonicznych na elewacji budynku;

3) zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych:
a) na balustradach elementéw architektonicznych,
b) na murach oporowych, z zastrzezeniem § 10,
c) na stupach o$wietleniowych, telekomunikacyjnych itp.,
d) na drzewach i krzewach,

e) z wykorzystaniem materialéw o jaskrawych kolorach oznaczonych wg karty koloréw Pantone Color
Formula Guide jako PANTONE w przedziale od 802U do 813U, w przedziale od 802U 2X do 806U 2X,
w przedziale od 810U 2X do 813U 2X,

f)z wykorzystaniem materialéw umozliwiajacych projekcje Swietlng lub emitujgcych $wiatlo
o zmieniajgcym sig natgzeniu (blyskowe lub pulsujace), w szczegélnosci ekranéw LED, LCD itp.,

g) z materialéw umozliwiajgcych emisje swiatla bialego o temperaturze barwowej innej niz z zakresu od
3000K do 3500K,

h) na terenach zieleni i terenach objgtych formami ochrony przyrody, z wyjatkiem szyldéw sytuowanych na
budynkach i ogrodzeniach, z zastrzezeniem § 9 pkt 2 lit. b oraz § 19 pkt. 4 lit. b,

i) wolnostojacych w odleglosci mniejszej niz 100m od pomnikéw oraz miejsc pamieci, z wyjatkiem
stupéw plakatowo-reklamowych (okraglakéw),

j)na pojazdach nie bedgcych w ruchu, przyczepach i naczepach samochodowych, stuzacych wytacznie
ekspozycji reklamy,
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k)na tymczasowych obiektach budowlanych oraz prowizorycznych konstrukcjach takich jak np.
konstrukcje zbudowane z kontener6w, palet, rusztowan budowlanych;

4) w odniesieniu do szyldéw — nakaz dostosowania kolorystyki, kompozycji graficznej, rodzaju materialow,
wielkosci odpowiednio do kolorystyki, architektonicznego wystroju ikompozycji architektonicznej
elewacji budynku, na ktérym s3 sytuowane;

5) nakaz zapewnienia wysokiego standardu estetycznego i technicznego dla tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, obiektéw malej architektury i ogrodzen oraz utrzymania ich w nalezytym stanie technicznym
i estetycznym.

Rozdzial 2.
Zasady i warunKi sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ich gabaryty, standardy
jakoSciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, na obszarze I

§ 7. Ustala sie nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
obiektach sportowych:

1) dopuszczenie sytuowania tymczasowych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych wylacznie na
jednej elewacji obiektu sportowego na nastepujacych zasadach:

a) tre$¢ reklamy dotyczy wydarzeni odbywaj gcych sie na terenie obiektu sportowego,
b) maksymalna taczna powierzchnia ekspozycji — 20% powierzchni elewacji,

¢) sytuowanie nie wezesniej niz 30 dni przed rozpoczgciem wydarzenia i eksponowanie nie dhuzej niz 5 dni
po jego zakonczeniu,

d) w przypadku eksponowania w tym samym czasie kilku tablic reklamowych lub urzadzefi reklamowych —
nakaz ujednolicenia ich gabarytow oraz wysokosci ich montazu;

2) dopuszczenie sytuowania przestrzennej kompozycji literniczej stanowigcej nazwe wiasng obiektu
sportowego na nastgpujacych zasadach:

a) dostosowanie jej gabarytéw do skali obiektu w taki sposéb, aby nie stanowita dominanty wzgledem
bryly obiektu i otaczajgcej go przestrzeni,

b) maksymalna wysokos¢ — 10% wysokosci elewacji.

§ 8. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
budynkach innych niz obiekty sportowe:

1) na budynkach handlowych o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10000 m?, nie bedacych budynkami
o wartoéciach zabytkowych:

a) zakaz sytuowania tablic reklamowych w formie banerow, z zastrzezeniem lit. b,

b) dopuszczenie sytuowania tablic reklamowych w formie baneréw na obiektach, w ktérych zlokalizowane
s ushugi kultury, na nastepujacych zasadach:

- tre$¢ reklamy dotyczy wydarzen kulturalnych,
- maksymalna laczna powierzchnia ekspozycji — 10% powierzchni elewacji,

- sytuowanie nie wezeéniej niz 30 dni przed rozpoczeciem wydarzenia i eksponowanie nie dtuzej niz
5 dni po jego zakoficzeniu,

-w przypadku eksponowania wtym samym czasie kilku tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych nakaz ujednolicenia ich gabarytoéw oraz wysokosci ich montazu,

¢) dopuszczenie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym logo firm prowadzacych
dziatalno$¢ w budynku, wytacznie w miejscach do tego celu wyznaczonych,

d) dopuszczenie sytuowania gablot informacyjnych o maksymalnej powierzchni ekspozycji 10%
powierzchni elewacii,

e) dopuszczenie sytuowania kompozycji literniczych stanowigcych nazwe wiasng i logo na nastepujacych
zasadach:
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- maksymalnie dwéch — na dwéch réznych elewacjach albo na jednej elewacji i dachu,

- nakaz dostosowania ich gabarytéw do skali budynku w taki sposéb, aby nie stanowily dominanty
wzgledem bryly budynku i otaczajgcej go przestrzeni,

- maksymalna wysokos¢ — 10% wysokosci elewacji;
2) na budynkach innych niz wymienione w pkt 1:

a) zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych W sposéb zaslaniajacy okna i drzwi,
z zastrzezeniem lit. b tiret trzecie i lit. ¢, atakze detale architektoniczne budynku np. gzyms, parapet,
okiennice, balustradg, balkon, loggig, schody zewnetrzne, blende okienng, bordiure, pilastry oraz
boniowanie, przy czym dopuszcza si¢ zastonigcie boniowania na parterze budynku przez zbiorcze
noéniki dla szyldow sytuowane réwnolegle do elewacji przy bramie wejciowej oraz gabloty
informacyjne,

b) dopuszczenie dla kazdego podmiotu prowadzacego dzialalno$é gospodarcza w budynku — sytuowania
maksymalnie dwoch szyldéw lub logo, sposréd wymienionych ponizej:

- w przypadku gdy w budynku dziatalno$¢ prowadzi wiecej niz jeden podmiot — jednego obowigzkowo
na zbiorczym nosniku réwnolegltym do elewacji, umozliwiajacym montaz szyldéw lub logo jednego
pod drugim przy bramie wejsciowej, o jednakowej lub harmonijnie zestawionej kolorystyce tla io
jednakowych wymiarach,

- montowanego na czesci elewacji obejmujacej parter budynku — w formie kompozycji literniczej lub
logo, sytuowanego réwnolegle do elewacji albo w formie szyldu (w tym kompozycji literniczej) lub
logo na wysiggniku prostopadle do elewacji, na nastgpujacych zasadach:

-- wysokos¢ szyldu lub logo — maksymalnie 0,5 m,
-- powierzchnia ekspozycji szyldu lub logo na wysiggniku — maksymalnie 0,3 m?2,
-- dlugos¢ wysiggnika — maksymalnie 0,85 m,
-- odlegltos¢ pomigdzy wysiggnikami — minimalnie 4 m,
--na budynkach o wartosciach zabytkowych nakaz stosowania stylizowanych wysiegnikéw
dostosowanych do architektury budynku,
-- maksymalna taczna powierzchnia pola ekspozycji — 10% powierzchni tej czgscei elewacji,
- w przypadku, gdy montaz na czgéci elewacji obejmujacej parter budynku poza witrynami i oknami

nie jest mozliwy — w Swietle witryny lub okna znajdujacych si¢ na czgsci elewacji obejmujacej parter
budynku, na nastepujacych zasadach:

-- montaz na transparentnym tle lub w formie kompozycji liternicze;,

-- maksymalna powierzchnia ekspozycji — 15% powierzchni witryny lub okna,

- w formie jednego muralu na elewacji bocznej, pozbawionej otworéw okiennych, o maksymalnej
powierzchni ekspozycji 20% powierzchni elewacji — dla budynku ustugowego lub produkcyjnego,
w kt6rym prowadzona jest wylacznie jedna dzialalnos$é gospodarcza,

- na jednym zbiorczym urzadzeniu lub w jednym wyznaczonym miejscu o maksymalnej powierzchni
pola ekspozycji 20% powierzchni elewacji, wylacznie na jednej elewacji - dla budynku ustugowego,
nie bedacego budynkiem o wartosciach zabytkowych,

¢) dopuszczenie sytuowania tablic reklamowych, zwiazanych z prowadzona dziatalnoscia gospodarcza, na
powierzchni przeszklen witryn lub okien w miejscu jej prowadzenia na nastepujacych zasadach:

- wylgcznie na witrynach lub oknach znajdujacych si¢ na czesci elewacji obejmujacej parter budynku,

- maksymalna powierzchnia ekspozycji — 10% powierzchni kazdej witryny lub okna przynaleznych do
lokalu uslugowego albo na powierzchni jednej witryny lub okna 0 maksymalnej powierzchni
ekspozycji réwnej 10% sumy powierzchni witryn lub okien przynaleznych do lokalu, w ktérym
prowadzona jest dzialalno$é gospodarcza,
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d) dopuszczenie sytuowania na budynku ushugowym ustug kultury:
- gablot informacyjnych o maksymalnej powierzchni ekspozycji 10% powierzchni elewacii,

- tymczasowych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych wyiacznie na jednej elewacji budynku,
na nastepujacych zasadach:

-- tre$é reklamy dotyczy wydarzen odbywajacych sie w tym budynku,

-- maksymalna laczna powierzchnia ekspozycji — 10% powierzchni elewacji,

-- sytuowanie nie wczesniej niz 30 dni przed rozpoczeciem wydarzenia i eksponowanie nie diuzej niz
5 dni po jego zakonczeniu,

--w przypadku eksponowania wtym samym czasie kilku tablic reklamowych lub urzadzeri

reklamowych — nakaz ujednolicenia ich gabarytéw oraz wysokosci ich montazu,

¢) dopuszczenie sytuowania logo budynku ushigowego lub produkcyjnego na nastepuj acych zasadach:

- maksymalnie dwéch na dachu budynku nie bedacego budynkiem o warto$ciach zabytkowych albo
maksymalnie dwéch na dwéch roznych elewacjach,

- maksymalna wysoko$¢ — 10% wysokosci elewacji,

- dostosowanie jego gabarytéow do skali budynku wtaki sposéb, aby nie stanowito dominanty
wzgledem bryly budynku i otaczajgcej go przestrzeni,

f) dopuszczenie sytuowania kompozycji literniczej stanowiacej nazwe wlasng budynku ustugowego lub
produkcyjnego na nastgpujacych zasadach:

- maksymalnie dwie na dwéch réznych elewacjach,
- maksymalna wysokosé — 10% wysokosci elewacji,

- dostosowanie jej gabarytéw do skali budynku w taki sposéb, aby nie stanowita dominanty wzgledem
bryly budynku i otaczajacej go przestrzeni,

g) dopuszczenie sytuowania markiz wylgcznie na czesci elewacii obejmujacej parter budynku pa
nastepujacych zasadach:

- sytuowanie w sposob nie powodujacy zniszczenia detali architektonicznych,
- z materialéw w kolorze bezowym, oznaczonym wg karty kolor6w jako RAL nr 1001,

- na lambrekinach markiz sytuowanie maksymalnie jednej, tej samej na kazdym lambrekinie, nazwy lub
jednego tego samego logo lokalu, w ktérym prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza, do ktérego
przynaleza markizy, albo jednej, tej samej na kazdym lambrekinie, nazwy lub jednego tego samego
logo firmy, ktérej produkty sa sprzedawane w tym lokalu.

§ 9. Ustala sig nastepujace zasady i warunki sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych:

1) na terenach obstugi obiektow sportowych — dopuszczenie sytuowania tymczasowych tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych, z wylaczeniem szyldéw, na masztach, jezeli te tablice lub urzadzenia
nie zostaly usytuowane na obiekcie sportowym, na nastgpujacych zasadach:

a) tresé reklamy dotyczy wydarzenia odbywajacego si¢ na terenie obiektu sportowego,
b) maksymalnie cztery maszty, na ktérych umieszczone s3 tablice lub urzadzenia reklamowe,

¢) wysokos¢ taka sama dla wszystkich masztéw i nie wicksza niz 11 m, mierzona od poziomu terenu do
najwyzej potozonego punktu masztu,

d) maksymalna powierzchnia ekspozycji reklamy na jednym maszcie — 21 m?,
¢) maszty wykonane z materiatéw w kolorze szarym,

f) sytuowanie nie wezeéniej niz 30 dni przed rozpoczeciem wydarzenia i eksponowanie nie dluzej niz 5 dni
po jego zakoficzeniu,
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g)w przypadku eksponowania w tym samym czasie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych na
kilku masztach — nakaz ujednolicenia ich gabarytéw oraz wysokosci ich montazu;

2) na pozostatych terenach:
a) zakaz sytuowania wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych z zastrzezeniem lit. b-d,

b) w przypadku prowadzenia na posesji wigcej niz jednej dziatalnosci gospodarczej lub prowadzenia
dzialalnosci na nieruchomosci niezabudowanej dopuszczenie sytuowania totemu, na nastepujacych
zasadach:

- maksymalna wysoko$¢ mierzona od poziomu terenu do najwyzej potozonego punktu totemu — 3 m,
- maksymalna powierzchnia ekspozycji jednego szyldu na totemie — 0,75 m?,

- maksymalna powierzchnia pola ekspozycji totemu — 4,5 m2,

- minimalna odleglo$¢ pomigdzy totemami, ktére usytuowane sg po tej samej stronie drogi — 20 m,

c)na terenie obstugi budynku ustugowego ustug kultury dopuszczenie sytuowania tymczasowych tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych, z wylaczeniem szyldéw, na masztach, jezeli tablice ani
urzadzenia reklamowe nie zostaly usytuowane na elewacji tego budynku, na nastepujacych zasadach:

- tres¢ reklamy dotyczy wydarzenia odbywajgcego sie na tym terenie,
- maksymalnie cztery maszty, na ktérych umieszczone sa tablice reklamowe Iub urzadzenia reklamowe,

- wysokos¢ taka sama dla wszystkich maszt6w i nie wieksza niz 7 m, mierzona od poziomu terenu do
najwyzej potozonego punktu masztu,

- maszty wykonane z materialéw w kolorze czarnym lub szarym,
- maksymalna powierzchnia ekspozycji reklamy na jednym maszcie — 9 m2,

- sytuowanie nie wczeéniej niz 30 dni przed rozpoczeciem wydarzenia i eksponowanie nie dhuzej niz
5 dni po jego zakoficzeniu,

- w przypadku eksponowania w tym samym czasie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych na
kilku masztach — nakaz ujednolicenia ich gabarytéw oraz wysokosci ich montazu,

d) dopuszczenie sytuowania:
- stup6w plakatowo-reklamowych (,,0kraglak6w”) w sposéb nie utrudniajacy ruchu pieszego:
-- na placach miejskich,
-- na terenach obstugi budynkéw ustugowych ustug kultury lub edukacji,
~- przy lub na chodnikach wzdtuz drog publicznych, tak aby nie zawezaty szerokosci przejicia,
- w miejscach wydarzen plenerowych reklam pneumatycznych sytuowanych nie wczesniej niz 30 dni
przed rozpoczgciem wydarzenia i eksponowanych nie diuzej niz 5 dni po jego zakoniczeniu,

- tymczasowych tablic reklamowych lub urzadzefi reklamowych na terenach bedacych wlasnoscig
Skarbu Panstwa albo Miasta Bielska-Bialej, na nastgpujacych zasadach:

-- nakaz ujednolicenia ich gabarytow,

-- tre$¢ reklamy dotyczy akcji informacyjnych o charakterze spolecznym lub edukacyjnym albo
wydarzen odbywajacych si¢ na terenie miasta, przy czym za wydarzenie nie uznaje si¢ promocji
towar6w, ustug, przedsigbiorstw, marek handlowych, centréw lub przestrzeni handlowych, akcji
promocyjnych, obnizek cen, rabatow,

-- sytuowanie nie wczesniej niz 30 dni przed rozpoczeciem akcji informacyjnej albo wydarzenia

i eksponowanie nie dtuzej niz 5 dni po ich zakonczeniu.
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§ 10. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
wystepie muru oporowego, na osi ryzalitu wschodniej elewacji Zamku ksigzat Sutkowskich — Muzeum
Historycznego w Bielsku-Bialej:

1) tresé reklamy dotyczy wydarzei odbywajacych sie w Zamku ksigzat Sutkowskich — Muzeum
Historycznym, wspélistniejacych z Muzeum miej skich instytucjach kultury oraz Teatrze Polskim,;

2) sytuowanie nie wezesniej niz 30 dni przed rozpoczgciem wydarzenia i eksponowanie nie diuzej niz 3 dni
po jego zakoficzeniu;

3) w przypadku eksponowania w tym samym czasie kilku tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych —
nakaz ujednolicenia ich gabarytéw oraz wysokosci ich montazu.

§ 11. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
terenach stacji paliw — dopuszczenie sytuowania logo, nazw wlasnych na budynkach izadaszeniach oraz
wolnostojacych tablic informacyjnych znazwa wlasna, logo oraz informacja o cenach paliw, na
dotychczasowych zasadach ujednoliconych i charakterystycznych dla kazdego ze sprzedawcéw paliw.

§ 12. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
ogrodzeniach:

1) zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wyjatkiem szyldéw, z zastrzezeniem
pkt 2-3;

2) zakaz sytuowania szyldow:

a) w formie banerow,

b) na tymczasowych obiektach budowlanych, ekranach akustycznych;
3) dopuszczenie sytuowania szyldow na nastgpujgcych zasadach:

a) maksymalnie jeden szyld na ogrodzeniu posesji, na terenie ktérej prowadzona jest dziatalnos¢
gospodarcza,

b) maksymalna powierzchnia ekspozycji — 0,5 m*.

§ 13. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych na wiatach przystankowych
komunikacji miejskiej — dopuszczenie sytuowania wylacznie od strony wyjazdowej bocznej konstrukcji wiaty
przystankowej.

§ 14. Ustala si¢ zakaz sytuowania tablic reklamowych iurzadzeni reklamowych na rusztowaniach
budowlanych.

§ 15. Ustala sic zakaz sytuowania dwustronnych stojakow reklamowych, tzw. potykaczy.
§ 16. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki urzadzania ogrodkow gastronomicznych:
1) zakaz sytuowania:
a) stoisk handlowych, za wyjatkiem okreséw, w ktorych organizowane s3 wydarzenia plenerowe,
b) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z zastrzezeniem pkt 2,

¢) podestéw, z tym, ze dopuszcza si¢ podesty drewniane lub metalowe zakryte drewniang konstrukcja
w miejscach, gdzie spadek terenu jest wigkszy niz 5%;

2) dopuszczenie sytuowania nazw wiasnych lub logo lokalu, w ktérym prowadzona jest dziatalno$¢
gospodarcza, nazwy lub logo firmy, ktorej produkty sa sprzedawane wtym lokalu, na elementach
stanowiacych wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych, na nastepujacych zasadach:

a) nie wiecej niz jedna ta sama nazwa wilasna lub jedno to samo logo na elemencie stanowigcym
wyposazenie ogrodka gastronomicznego, innym niz parasol lub markiza,

b) nie wigcej niz jedna ta sama nazwa wiasna lub jedno to samo logo na lambrekinach parasoli lub markiz;

3) na czaszach parasoli i markiz nakaz stosowania materiatéw w kolorze bezowym oznaczonym wg Karty
koloréw jako RAL nr 1001.
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Rozdziat 3.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ich gabaryty, standardy
jakodciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga byé wykonane, na obszarze 11

§ 17. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na obiektach
sportowych —jak w § 7.

§ 18. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
budynkach innych niz obiekty sportowe:

1) na budynkach handlowych o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10000 m2, nie bedacych budynkami
0 wartosciach zabytkowych — jak w § 8 pkt 1;

2) na budynkach innych niz wymienione w pkt 1:

a) zakaz sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych W sposéb zastaniajacy okna i drzwi
z zastrzeZeniem lit. b tiret trzecie ilit. ¢, a takze detale architektoniczne budynku np. gzyms, parapet,
okiennice, balustrade, balkon, loggie, schody zewnetrzne, blend¢ okienng, bordiure, pilastry, oraz
boniowanie, przy czym dopuszcza si¢ zasloniecie boniowania na parterze budynku przez zbiorcze
nos$niki dla szyldéw sytuowane réwnolegle do elewacji przy bramie wejsciowej oraz gabloty
informacyjne,

b) dopuszczenie dla kazdego podmiotu prowadzacego dzialalno§é gospodarcza w budynku — sytuowania
maksymalnie dwéch szyldéw lub logo, sposréd wymienionych ponizej:

- w przypadku gdy w budynku dzialalnos$¢ prowadzi wigcej niz jeden podmiot — jednego obowigzkowo
na zbiorczym nosniku réwnoleglym do elewacji, umozliwiajacym montaz szyldéw lub logo jednego
pod drugim przy bramie wejsciowej, o jednakowej lub harmonijnie zestawionej kolorystyce tla i o
jednakowych wymiarach,

- montowanego na czgsci elewacji obejmujacej parter budynku — w formie kompozycji literniczej lub
logo, sytuowanego réwnolegle do elewacji albo w formie szyldu, kompozycji literniczej lub logo na
wysiegniku prostopadle do elewacji, na nastepujgcych zasadach:

-- Wysokos¢ szyldu, kompozycji literniczej lub logo — maksymalnie 0,6 m,

-- powierzchnia ekspozycji szyldu, kompozycji literniczej lub logo na wysiggniku — maksymalnie
0,4 m?,

-- dlugos¢ wysiegnika — maksymalnie 0,85 m,

-- odleglo$¢ pomigdzy wysiegnikami — minimalnie 4 m,

--na budynkach o wartosciach zabytkowych nakaz stosowania stylizowanych wysiegnikéw,
dostosowanych do architektury budynku,

-- maksymalna powierzchnia pola ekspozycji — 10% powierzchni tej czgsci elewacii,

- w przypadku, gdy montaz na czesci elewacji obejmujacej parter budynku poza witrynami i oknami

nie jest mozliwy — w $wietle witryny lub okna znajdujacych sie na czgsei elewacii obejmujacej parter
budynku, na nastepujacych zasadach:

-- montaz na transparentnym tle lub w formie kompozycji literniczej,
-- maksymalna powierzchni ekspozycji — 15% powierzchni witryny lub okna,
- w formie jednego muralu na elewacji bocznej, pozbawionej otworéw okiennych, o maksymalnej

powierzchni ekspozycji 20% powierzchni elewacji — dla budynku ustugowego lub produkcyjnego,
w ktérym prowadzona jest wytacznie jedna dziatalno$é gospodarcza,

-na jednym zbiorczym urzadzeniu o maksymalnej powierzchni pola ekspozycji 20% powierzchni
elewacji lub wjednym wyznaczonym miejscu, wylacznie na jednej elewacji — dla budynku
ustugowego, nie bedacego budynkiem o wartosciach zabytkowych,
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¢) dopuszczenie sytuowania tablic reklamowych zwigzanych z prowadzong dziatalnoscia gospodarcza na
powierzchni przeszklen witryn lub okien w miejscu jej prowadzenia, na nastepujacych zasadach:

- wylgcznie na witrynach lub oknach znajdujacych si¢ na czesci elewacji obejmujacej parter budynku,

- maksymalna powierzchnia ekspozycji — 10% powierzchni kazdej witryny lub okna przynaleznych do
lokalu ustugowego albo na powierzchni jednej witryny lub okna o maksymalnej powierzchni
ekspozycji réwnej 10% sumy powierzchni witryn lub okien przynaleznych do lokalu, w ktérym
prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza,

d) dopuszczenie sytuowania na budynku uslugowym ustug kultury:
- gablot informacyjnych o maksymalnej powierzchni ekspozycji 10% powierzchni elewacji,

- tymezasowych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych wylacznie na jednej elewacji budynku,
na nastepujacych zasadach:

- tre$é reklamy dotyczy wydarzen odbywajacych si¢ w tym budynku,
-- maksymalna taczna powierzchnia ekspozycji — 10% powierzchni elewacii,
-- sytuowanie nie wczesniej niz 30 dni przed rozpoczeciem wydarzenia i eksponowanie nie dhuzej niz
5 dni po jego zakonczeniu,
--w przypadku eksponowania wtym samym czasie kilku tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych — nakaz ujednolicenia ich gabarytéw oraz wysoko$ci ich montazu,
e) dopuszczenie sytuowania jednej tablicy reklamowej Iub urzadzenia reklamowego na jednej elewacji
budynku ustugowego lub produkcyjnego nie bedacego budynkiem o wartosciach zabytkowych,

o maksymalnej powierzchni ekspozycji 20% powierzchni elewacji, jezeli tre$¢ reklamowa dotyczy ustug
lub produkcji wykonywanych w tym budynku,

f) dopuszczenie sytuowania logo budynku ustugowego lub produkcyjnego na nastgpujacych zasadach:

- maksymalnie dwéch na dachu budynku nie bedacego budynkiem o wartosciach zabytkowych albo
maksymalnie dwéch na dwoch réznych elewacjach,

- maksymalna wysoko$¢ — 10% wysokosci elewacji,

- dostosowanie jego gabarytéw do skali budynku w taki sposéb, aby nie stanowito dominanty
wzgledem bryly budynku i otaczajacej go przestrzeni,

g) dopuszczenie sytuowania kompozycji literniczej stanowiacej nazwe whasng budynku ustugowego Tub
produkcyjnego na nastgpujacych zasadach:

- maksymalnie dwie na dwéch réznych elewacjach,
- maksymalna wysoko$é — 10% wysokosci elewacji,

- dostosowanie jej gabarytéw do skali budynku w taki spos6b, aby nie stanowita dominanty wzgledem
bryty budynku i otaczajacej go przestrzeni,

h) dopuszczenie sytuowania markiz wylacznie na czesci elewacji obejmujacej parter budynku na
nastepujacych zasadach:

- sytuowanie w sposéb nie powodujacy zniszczenia detali architektonicznych,
- z materialow w kolorze bezowym, oznaczonym wg karty koloréw jako RAL nr 1001,

- na lambrekinach markiz sytuowanie maksymalnie jednej, tej samej na kazdym lambrekinie, nazwy lub
jednego tego samego logo lokalu, w ktérym prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza, do ktérego
przynaleza markizy albo jednej, tej samej na kazdym lambrekinie, nazwy lub jednego tego samego
logo firmy, ktérej produkty sa sprzedawane w tym lokalu.

§ 19. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych:

1) na terenach obstugi obiektéw sportowych — jak w § 9 pkt 1;



Dziennik Urzgdowy Wojewédztwa Slaskiego ~11- Poz. 1402

2)na terenach obstugi budynkéw ustugowych (w tym handlowych) oraz produkcyjnych, o powierzchni
zabudowy od 1000 m? do 10000 m?, nie bedacych budynkami o wartosciach zabytkowych, dopuszczenie
sytuowania maksymalnie trzech tablic lub urzadzeri reklamowych, z wylaczeniem szyldéw, na masztach na
nastgpujacych zasadach:

a) tre$¢ reklamy dotyczy ustug lub produkeji wykonywanych na tym terenie,

b) wysokos¢ taka sama dla wszystkich masztéw i nie wigksza niz 11 m, mierzona od poziomu terenu do
najwyzej potozonego punktu masztu,

c) maksymalna powierzchnia ekspozycji reklamy na jednym maszcie — 21 m2,
d) maszty wykonane z materialéw w kolorze szarym,

e) w przypadku eksponowania w tym samym czasie tablic reklamowych lub urzgdzen reklamowych na
kilku masztach — nakaz ujednolicenia ich gabarytéw oraz wysokosci ich montazu;

3)na terenach obstugi budynkéw ushugowych (w tym handlowych) oraz produkcyjnych o powierzchni
zabudowy powyzej 10000m?, nie bgdacych budynkami o wartosciach zabytkowych, dopuszczenie
sytuowania: h

a) jednego totemu o maksymalnej wysokosci 20 m,

b) maksymalnie trzech tablic lub urzadzen reklamowych, z wytaczeniem szyldéw, na masztach na zasadach
okreslonych w pkt 2 lit. a-e albo jednego billboardu na nastepujacych zasadach:

- tres¢ reklamy dotyczy ustug lub produkcji wykonywanych na tym terenie,
- maksymalna powierzchnia ekspozycji billboardu — 18 m?,
- maksymalna wysoko$¢ billboardu — 9 m;
4) na pozostatych terenach:
a) zakaz sytuowania wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych, z zastrzezeniem lit. b-d,

b) w przypadku prowadzenia na posesji wiecej niz jednej dziatalnosci gospodarczej, lub prowadzenia
dzialalnosci na nieruchomosci niezabudowanej, dopuszczenie sytuowania totemu na nastgpujacych
zasadach:

- maksymalna wysoko$¢ mierzona od poziomu terenu do najwyzej polozonego punktu totemu — 4 m,
- maksymalna powierzchnia ekspozycji jednego szyldu lub logo na totemie — 0,75 m2,

- maksymalna powierzchnia pola ekspozycji totemu — 4,5 m?,

- minimalna odlegto$¢ pomigdzy totemami, ktére usytuowane sg po tej samej stronie drogi — 40 m,

c)na terenie obshugi budynku ustugowego ustug kultury dopuszczenie sytuowania tymczasowych tablic
reklamowych Iub urzadzen reklamowych, z wylaczeniem szyldéw, na masztach, jezeli tablice ani
urzadzenia reklamowe nie zostaty usytuowane na elewacji tego budynku, na nastepujacych zasadach:

- tre$¢ reklamy dotyczy wydarzenia odbywajacego sie na tym terenie,
- maksymalnie cztery maszty, na ktérych umieszczone s3 tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe,

- wysokos¢ taka sama dla wszystkich maszt6w i nie wigksza niz 7 m, mierzona od poziomu terenu do
najwyzej polozonego punktu masztu,

- maszty wykonane z materialéw w kolorze czarnym lub szarym,
- maksymalna powierzchnia ekspozycji reklamy na jednym maszcie — 9 m?,

- sytuowanie nie wezesniej niz 30 dni przed rozpoczeciem wydarzenia i eksponowanie nie dhuzej niz
5 dni po jego zakoriczeniu,

- w przypadku eksponowania w tym samym czasie tablic reklamowych Iub urzadzen reklamowych na
kilku masztach — nakaz ujednolicenia ich gabarytéw oraz wysokosci ich montazu,

d) dopuszczenie sytuowania:
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- stup6w plakatowo-reklamowych (,,0kraglak6w™) w spos6b nie utrudniajgcy ruchu pieszego:
-- na placach miejskich,
-- na terenach obstugi budynkéw ustugowych ustug kultury lub edukacii,
-- przy lub na chodnikach wzdtuz drog publicznych, tak aby nie zawezaty szerokosci przejscia,
- w miejscach wydarzen plenerowych reklam pneumatycznych sytuowanych nie wezesniej niz 30 dni
przed rozpoczeciem wydarzenia i eksponowanych nie dtuzej niz S dni po jego zakonczeniu,

- tymczasowych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych na terenach bedacych whasnoscia
Skarbu Panstwa albo Miasta Bielska-Biatej, na nastepujacych zasadach:

-- nakaz ujednolicenia ich gabarytow,

-- tre$¢ reklamy dotyczy akcji informacyjnych o charakterze spotecznym lub edukacyjnym albo
wydarzen odbywajacych si¢ na terenie miasta, przy czym za wydarzenie nie uznaje si¢ promocji
towar6éw, uslug, przedsigbiorstw, marek handlowych, centréw lub przestrzeni handlowych, akcji
promocyjnych, obnizek cen, rabatéw,

-- sytuowanie nie wezeéniej niz 30 dni przed rozpoczeciem akcji informacyjnej albo wydarzenia
i eksponowanie nie dtuzej niz 5 dni po jego zakoniczeniu.

§ 20. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na terenach
stacji paliw —jak w § 11.

§ 21. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzeri reklamowych na ogrodzeniach
—jak w § 12.

§ 22. Ustala sig zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych na wiatach przystankowych komunikacji
miejskiej — jak w § 13.

§ 23. Ustala si¢ zakaz sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na rusztowaniach
budowlanych.

§ 24. Ustala si¢ zakaz sytuowania dwustronnych stojakow reklamowych, tzw. potykaczy.
§ 25. Ustala si¢ zasady i warunki urzadzania ogrédkéw gastronomicznych —jak w § 16.

Rozdzial 4.
Zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jako§ciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane

§ 26. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury:

1) zakaz sytuowania obiektow malej architektury, takich jak kontenery na odziez uzywang oraz dystrybutory
z napojami lub produktami zywnosciowymi w miejscach widocznych z przestrzeni publicznej;

2) dopuszczenie sytuowania stoisk handlowych i gastronomicznych wylgcznie na czas trwania wydarzen
plenerowych;

3) nakaz:

a) wykonania z materiatow naturalnych, takich jak drewno, kamien, oraz metalu, betonu, ceramiki,
z dopuszczeniem w parkach i ogrodach sensorycznych, dydaktycznych, tematycznych elementow
uzupelniajacych wykonanych z innych materiatéw,

b) zachowania naturainej kolorystyki zastosowanych naturalnych materiatéw, z dopuszczeniem w parkach
i ogrodach sensorycznych, dydaktycznych, tematycznych elementéw uzupehiajacych w innych
kolorach,

¢) stosowania materialéw w kolorze czarnym lub grafitowym RAL 7011, 7015, 7016, 7024 dla metalowych
konstrukcji tawek i koszy na $mieci,
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d) stosowania materiatéw w kolorze czarnym, szarym, dla pacholkéw, barierek, stupkéw, lancuchéw
drogowych itp.,

¢) stosowania materialéw w kolorach zgodnych zMiejskim Systemem Informacji (MSI) lub kolorze
grafitowym RAL 7024 dla przystank6éw autobusowych sytuowanych na obszarze I,

f) stosowania materialéw w kolorze grafitowym RAL 7024 dla przystankéw autobusowych sytuowanych
na obszarze II,

g) stosowania materialéw w kolorze czarnym lub szarym dla stupéw latarni i oswietlenia ulicznego.
§ 27. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen:
1) zakaz:

a) sytuowania ogrodzen w odlegtosci mniejszej niz 10 m od linii brzegu rzeki Biatej, z wyjatkiem ogrodzen
placbw zabaw, oraz wodleglosci mniejszej niz 5m od linii brzegu innych publicznych
powierzchniowych wéd srodladowych, z wyjatkiem grodzenia terenéw, w odniesieniu do ktérych
przepisy odrebne stanowig inaczej,

b) sytuowania ogrodzeni na obszarach objetych formami ochrony przyrody takimi jak: rezerwaty przyrody,
zespoly przyrodniczo-krajobrazowe, uzytki ekologiczne, oraz w odleglosci mniejszej niz 5 m od granic
tych obszaréw, z wyjgtkiem grodzenia terenéw, w odniesieniu do ktérych przepisy odrgbne stanowig
inaczej,

¢) sytuowania ogrodzeri na terenach zieleni z wyjatkiem grodzenia placéw zabaw oraz terenéw,
w odniesieniu do ktérych przepisy odrebne stanowig inaczej,

d) wykonywania podwalin i podmuréwek wyzszych niz poziom gruntu na obszarach objetych formami
ochrony przyrody, innych niz wymienione wlit. b, oraz na dziatkach z zabudowg mieszkaniows,
z zastrzezeniem pkt 2 lit. ¢, d,

€) zawieszania przgsel ogrodzenia na wysokosci mniejszej niz 10 cm nad poziomem gruntu na obszarach
objetych formami ochrony przyrody, innych niz wymienione w lit. b, oraz na dzialkach z zabudowa
mieszkaniows, z wyjatkiem przesel sytuowanych wzdtuz drég publicznych,

1) wykonywania ogrodzefi z przestami z prefabrykowanych plyt betonowych,
g) sytuowania ogrodzen pelnych z zastrzezeniem pkt 2 lit. c, d, e;
2) dopuszczenie:

a) ogrodzeni o maksymalnej wysokosci mierzonej od poziomu grodzonego terenu w miejscu grodzenia do
najwyzej polozonego punktu ogrodzenia wtym miejscu — 1,3 m, z wyjatkiem grodzenia terenow,
w odniesieniu do ktérych przepisy odrebne stanowig inaczej,

b) ogrodzeni pastwisk i wybiegéw dla zwierzat o maksymalnej wysokosci mierzonej od poziomu terenu
w miejscu grodzenia do najwyzej pofozonego punktu ogrodzenia w tym miejscu — 1,6 m,

¢) poza terenami obj¢tymi formami ochrony przyrody wykonywania od strony drég publicznych ogrodzen
petlnych o maksymalnej wysokosci 0,5 m,

d) wykonywania od strony drég publicznych maksymalnie trzech dla jednej dziatki budowlanej
fragmentow ogrodzenia pelnego o maksymalnej dhugoéci kazdego z fragmentéw — 3 m,

e) ogrodzen petnych terenoéw obstugi budynkéw produkeyjnych,
f) ogrodzeni wykonanych giéwnie z betonu, kamienia naturalnego, metalu, drewna, ceramiki,

g) ogrodzen zmaterialdw w Kkolorze czarnym, ciemnozielonym, szarym, naturalnym kolorze drewna,
kamienia, ceramiki lub betonu, z kt6rych s3 wykonane.
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Rozdzial 5.
Przepisy konicowe

§ 28. 1. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe oraz ogrodzenia pelne wykonane z przgset
z prefabrykowanych plyt betonowych, istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly a umieszczone zgodnie
z przepisami prawa, nalezy dostosowa¢ do okreglonych w uchwale zakazéw, zasad i warunk6w ich sytuowania
w terminie nie dtuzszym niz 2 lata od dnia wejécia w zycie uchwaty, z zastrzezeniem ust. 2 1 3.

2. Istniejace w obszarze I w dniu wejécia w zycie uchwaly a umieszczone zgodnie z przepisami prawa,
billboardy oraz inne, nieumieszczone na obiektach budowlanych, tablice reklamowe i urzagdzenia reklamowe,
nalezy dostosowaé do okreslonych w uchwale zakaz6w, zasad iwarunkéw ich sytuowania w terminie
nie dluzszym niz 5 lat od dnia wejécia w zycie uchwaly.

3. Murale oraz pionowe kompozycje liternicze umieszczone na naroznikach budynkéw, petniace funkcje
tablic lub urzadzeri reklamowych, powstate przed 1989 r. istniejace w dniu wejécia w zycie uchwaty, nalezy
dostosowaé do okreslonych w uchwale zakazéw, zasad i warunk6w ich sytuowania w terminie nie dluzszym
niz 40 lat od dnia wejscia w zycie uchwaty.

4. Obiekty matej architektury, istniejace w dniu wejécia w zycie uchwaly, nie wymagaja dostosowania do
zakazéw, zasad i warunkow okreslonych w uchwale.

5. Ogrodzenia, istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly, z zastrzezeniem ust. 1, zwalnia si¢ z obowigzku
dostosowania do zakazéw, zasad i warunkow okreslonych w uchwale.

§ 29. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta.
§ 30. Uchwala podlega ogloszeniu w Dzienniku Urzedowym Wojewédztwa Slaskiego.

§ 31. Uchwata wchodzi w2zycie po uplywie 30dni od jej ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym
Wojewddztwa Slaskiego.

Przewodniczaca Rady Miejskiej

Dorota Piegzik-1zydorczyk
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Zatgeznik Nr 1 do uchwaly Nr LIV/1246/2023
Rady Miejskiej w Bielsku-Bialej
z dnia 2 lutego 2023 1.

W SPRAWIE ZASAD | WARUNKOW SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY, TABLIC REKLAMOWYCH
1 URZADZEN REKLAMOWYCH ORAZ OGRODZEN, ICH GABARYTOW, STANDARDOW JAKOSCIOWYCH
ORAZ RODZAJOW MATERIALOW BUDOWLANYCH, Z JAKICH MOGA BYC WYKONANE

MAPA Z OZNACZENIEM GRANIC OBSZARU |

SKALA 1:12000

OZNACZENIA —_— =

b BIURO ROZWOJU MIASTA
E GRANICA OBSZARU

43-300 Bielsko-Biala  Plac Ratuszowy 6 t,334971699 sekrataisi@bm.bicicko-biaka pi - bm.blelsko-biala.pl
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Zalgcznik Nr 2 do uchwaty Nr LTV/1246/2023
Rady Miejskiej w Bielsku-Bialej
z dnia 2 lutego 2023 .

w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzei, ich gabarytéw, standardéw jako$ciowych oraz rodzajéw materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Po rozpatrzeniu uwag wniesionych do wylozonego do publicznego wgladu projektu uchwaly w sprawie
zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzefi reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jako$ciowych oraz rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane

Rada Miejska postanowila nie uwzgledni¢ w catosci lub w czeéci nieuwzglednionej przez Prezydenta Miasta
uwag, ktére ztozyty wymienione ponizej osoby fizyczne, osoby prawne lub podmioty nie posiadajace
osobowosci prawnej.

1. Osoby fizyczne:

1) Pani F.D. — pismem z dnia 26.07.2022 r.;
2) Pan E.W. — pismem z dnia 27.07.2022 r.;
3) Pani M.W. — pismem z dnia 27.07.2022 r.;
4) Pani J.Z. — pismem z dnia 28.07.2022 r.;

5) Pan W.S. — pismem z dnia 29.07.2022 r.;
6) Pani J.K. — pismem z dnia 28.07.2022 r.;
7) Pan J.S. — pismem z dnia 29.07.2022 r.;

8) Pani K.W. — pismem z dnia 29.07.2022 r.;
9) Pani A.T. — pismem z dnia 29.07.2022 r.;
10) Pan J.W. — pismem z dnia 29.07 2022 1.
11) Pani B.S. — pismem z dnia 29.07.2022 r.;
12) Pan A.S. — pismem z dnia 29.07.2022 r;
13) Pani J.W. — pismem z dnia 28.07.2022 r.;
14) Pani M.K. — pismem z dnia 29.07.2022 r.;
15) Pani J.K. — pismem z dnia 29.07.2022 r.;
16) Pani D.C. — pismem z dnia 29.07 2022 1.
17) Pan B.C. — pismem z dnia 29.07.2022 .;
18) Pan M.J. — pismem z dnia 29.07.2022 r.;
19) Pan M.G. — pismem z dnia 29.07.2022 r.;
2. Osoby prawne lub podmioty nie posiadajace osobowosci prawnej:
1) McDonald’s Spétka z o.0., ul. Marynarska 15, 02-674 Warszawa — pismem z dnia 21.07.2022 r;

2) Ogélnopolska Izba Gospodarcza Reklamy Wielkoformatowej, ul. Ztota 61/100, 00-819 Warszawa —
pismem z dnia 7.07.2022 1.;

3) Cityboard Media Sp. z o.0., ul. Narbutta 30, 02-541 Warszawa — pismem z dnia 25.07.2022 r.;
4) BP Europa SE Oddzial w Polsce, ul. Pawia 9, 31-154 Krakow — pismem z dnia 25.07.2022 r;
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5) IMC 2 GRUPA PGD sp. z o.0. sp. kom., Al. Powstancéw Slaskich 22, 30-570 Krakéw — pismem z dnia
28.07.2022 r.;

6) Fundacja Rozwoju Miasta Bielska-Bialej, ul. Broniewskiego 60, 43-300 Bielsko-Biata — pismem z dnia
26.07.2022 r;

7) Stroer Polska sp. z 0.0., Plac Europejski 2, 00-844 Warszawa — pismem z dnia 29.07.2022 r.;

8) Jet Line sp. z 0.0., ul. Broniewskiego 3, 01-785 Warszawa — pismem z dnia 29.07.2022 r.;

9) AMS S.A., ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa — pismem z dnia 29.07.2022 r.;

10) F. H.U. ,Bogusz” Rafal Bogusz, ul. Wajdeloty 60, 43-300 Bielsko-Biala — pismem z dnia
29.07.2022 r.;

11) Fundacja Promocji Koncepcji Kreatywnych ,Implementum”, ul. Cieszysska 5, 43-300 Bielsko-
Biala — pismem z dnia 29,07.2022 r.;

12) Jeronimo Martins Polska S.A., ul. Zniwna 5, 62-025 Kostrzyn — pismem z dnia 27.07.2022 r..






